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случае, если шрифт другого цвета, которым он как бы пере
бивает плакат: этот цветовой контраст должен лишь заострять 
целое).

Вместе с тем, если текст должен быть виден издали 
вместе с рисунком, то читаем он должен быть лишь при неко
ром приближении к плакату. Иначе, как это правильно утвер
ждает А. Лоос, если зритель одновременно прочитывает 
текст и воспринимает рисунок, последний теряет для него 
интерес неожиданности, новизны; он слишком быстро „расшиф
ровывается" и поэтому охлаждает любопытство зрителя.

Ибо эта неожиданность и необычайность впечатления, 
поражающая зрителя, и есть одно из основных условий успеха 
плаката —во всяком случае плаката городского. Вот почему 
плакат чисто реалистический, переносящий на бумагу обычный 
кусок жизни с педантичной точностью, воздействует на зри
теля гораздо менее, нежели плакат условный, выделяющий 
из этой жизни лишь один нужный для данного эффекта 
момент. Этим стремлением к удивлению зрителя приходится 
объяснить и появление в плакатах различных эксцентрических 
образов, заимствованных то у негритянской скульптуры, 
то у самых первобытных народов.

В этом отношении новейшие плакатисты более правы, 
нежели плакатисты старой школы. Но это, разумеется, еще 
не значит, что эксцентрическая „изобретательность" (как выра
жаются наши левые художники) — непременное условие каждого 
плаката. Иногда, наоборот, наибольшую агитационную цен
ность имеет назойливая повторность в плакатах одного и того же 
образа или типа; такие плакаты внедряют преемственно в созна
ние зрителя требуемое впечатление, как нечто стандартизиро
ванное. Художники-сатирики хорошо знают эту силу воз
действия на зрителя одного и того же раз найденного типа.

РАЗЛИЧНОЕ НАЗНАЧЕНИЕ ПЛАКАТА

Эстетика плаката в значительной степени обусловлена 
его целевым назначением, другими словами — условиями его 
восприятия. Плакат для улицы, плакат для внутреннего поме
щения, плакат для деревни — в этом смысле различные кате
гории плаката. В противоположность другим видам изобрази
тельного искусства, восприятие которых протекает в наиболее 
благоприятной, искусственно изолированной среде (музей, 
выставка, библиотечная обстановка и т. д.), восприятие улич
ного плаката происходит в среде, одновременно воздействую
щей на зрителя целым рядом и других, часто враждебных 
факторов (пестрота улицы и толпы, окраска домов, искусствен
ное освещение и т. д.) Уличный плакат должен преодолеть 
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весь комплекс этих факторов, заглушить их, обратить внима
ние на себя. Более того, он должен уметь найти в толпе 
прохожих именно того потребителя, который ему нужен: того 
или иного слоя покупателей, того или иного класса или партии.

Отсюда ясно, что ударность, „броскость", остроумная вы
думка, конденсированность изображения, мгновенность „пора
жения" зрителя — вот стихия уличного плаката, наиболее есте
ственная в плакате для железнодорожного пути, восприни
маемого налету (здесь при виде мелькающей серии одних 
и тех же плакатов зритель воспринимает лишь их общий 
назойливый ритм).

* Это — плакат кричащий. Плакат для закрытого помеще
ния (курзала, станции, театра, клуба и т. д.), допускающего 
более спокойное и длите \ьное „облюбование", может быть 
менее ударным и более незаметно и медленно притягивающим 
к себе глаз зрителя. Уличный плакат проигрывает вблизи, 
плакат внутреннего потребления выигрывает от приближения 
к нему зрителя. Наконец, ясно и то, что плакат для дере
венского потребления должен быть яснее, проще, нежели 
плакат городской.

Если городской плакат должен покрывать своим криком 
все остальные голоса улицы, то в плакате деревенском допустим 
элемент рассказа, постепенного развертывания темы. Рас
сматривая советский революционный плакат, мы видели в нем 
образцы подобного плаката —лубка, состоящего из ряда отдель
ных, связанных между собою и вытекающих друг из друга 
эпизодов. Такой же характер носили и „окна Росты" — пла
каты, сделанные с помощью трафарета Маяковским, Лебе
девым и др.

Эта повествовательная форма плаката, как специфически 
крестьянская, имеет право на существование и впредь, при одном 
лишь условии — ее большего композиционно-декоративного 
единства, большей увязки между отдельными картинками 
одного и того же плаката.

ИЗОБРАЗИТЕЛЬНОСТЬ В ПЛАКАТЕ

Каков же по своей природе этот рисунок, составляющий 
сущность плаката. Современные левые художники настаивают 
на том, что подлинный плакат чужд изобразительности и сюжет
ности, что он должен быть схематически отвлечен. История 
развития европейского плаката, как мы видели, не оправды
вает этой односторонней точки зрения.

У лучших мировых плакатистов мы наблюдали не отвле
ченные, но изобразительные и предметные мотивы, окрашен
ные в то или иное человеческое настроение.


